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Introduzione

Vincenzo Asero, Douglas Mark Ponton

Il Mediterraneo e il Sud hanno sempre avuto un ruolo significativo nello
sviluppo del turismo, dagli inizi aristocratici dei viaggi ai tempi del Grand
Tour, fino alla sua affermazione in eti contemporanea come uno dei prin-
cipali motori del consumismo di massa a livello globale, ma allo stesso
tempo come attivitd in grado di incidere considerevolmente sulla crescita
del PIL, generando conseguentemente redditi e occupazione.

L’evoluzione diacronica del fenomeno vede mutare anche le figure e le mo-
tivazioni dei suoi protagonisti: dai grandi viaggiatori, desiderosi di cono-
scere l'arte e la cultura dell’area mediterranea e soddisfare curiositd scien-
tifiche come lo studio della vulcanologia, per giungere ai turisti dei nostri
giorni che vedono la vacanza come occasione di esperienze da realizzare
anche attraverso la riscoperta delle tradizioni dei luoghi visitati ed il con-
tatto diretto con le popolazioni locali.

Sul piano della ricerca, la crescente attenzione verso le tendenze evolutive
che caratterizzano il turismo & rintracciabile nell'interesse rivolto allo stu-
dio di alcune tematiche, quali la rilevanza del patrimonio identitario, la so-
stenibilita, la rappresentazione dei luoghi, il branding, e I'emergere di im-
maginari trasmessi attraverso la narrazione storica, i media e i social media,
e nella miriade di forme della moderna, comunicazione di massa. Si tratta di
aspetti del fenomeno che vanno osservati, studiati e analizzati seguendo
approcci multidisciplinari e interdisciplinari, come nei contributi raccolti in
questo volume, ma che allo stesso tempo pongono importanti interrogativi
quando si perseguono obiettivi di sviluppo del turismo che assecondano in
modo incontrollato le richieste del mercato, finendo per snaturare 'auten-
ticita dei luoghi e determinare impatti negativi in termini di trasformazioni
sociali e culturali dei tessuti territoriali.

Numerosi autori concordano sul ruolo di concetti come “identitd” e “auten-
tico” nel branding dell'immagine delle destinazioni e nella promozione di
pratiche turistiche sostenibili. Nel corso del tempo un’'area o un singolo sito
diventano un punto fermo nella mappa mentale collettiva di uno spazio geo-
grafico, processi che conferiscono un’identits, specifica alle destinazioni ma
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che, al contempo, occorre governare per evitare 'omologazione delle espe-
rienze turistiche, con il rischio di perdere la dimensione dell’autenticita. Pa-
rallelamente, le esperienze di viaggio portano alla circolazione di narrazioni
sotto forma di diari di viaggio, blog, video, produzioni letterarie e altre rap-
presentazioni artistiche che lasciano tracce, o creano, un'immagine di una
luogo con caratteristiche distintive che lo fissano nell'immaginario collet-
tivo, e non solo quello turistico.

Oggi questi concetti sono considerati importanti motivatori del turismo, uti-
lizzati nel branding delle destinazioni, oltre a rappresentare fattori chiave
nello sviluppo degli aspetti culturali di molti luoghi. Come nozione euristica,
'idea di “immaginario”, corrente in diverse scienze sociali, colloca i risultati
in un quadro ampio del turismo e dei fenomeni ad esso associati. Da una
prospettiva socio-economica, studiosi e ricercatori spesso analizzano I'im-
maginario turistico per capire meglio come si costruiscono le percezioni e
le rappresentazioni dei luoghi, come si evolvono nel tempo e come influen-
zano le pratiche e le motivazioni dei turisti. La comprensione dell'immagi-
nario turistico puo anche aiutare i destiration manager e i marketer a svi-
luppare strategie piu efficaci per promuovere e gestire le destinazioni.

11 termine “immaginario turistico” si riferisce alle immagini mentali che gli
individui, le comunita o le societd hanno di una particolare destinazione o
esperienza turistica. Comprende le idee, le fantasie e le aspettative che le
persone nutrono nei confronti di un luogo, spesso plasmate da fattori quali
la rappresentazione dei media, la pubblicitd, I'interpretazione del patrimo-
nio culturale, le narrazioni, le esperienze personali e le influenze sociali.
L'immaginario turistico svolge un ruolo significativo nel determinare il
comportamento dei viaggiatori, incidendo sui loro processi decisionali e,
conseguentemente, sullo sviluppo delle destinazioni turistiche. Pud anche
contribuire alla creazione del brand di una destinazione, alle strategie di
marketing e alla costruzione di esperienze turistiche. L'immaginario gioca
un ruolo essenziale nella rappresentazione dello spazio turistico e degli ele-
menti identitari dei luoghi, influenzando le aspettative degli individui e il
modo in cui interpretano e vivono una destinazione.

Il costante interesse verso le dinamiche connesse al turismo nel Mediterra-
neo & evidenziato dalle numerose azioni volte a valorizzare e promuovere
localita e territori diversi anche attraverso immagini e suggestioni che af-
fondano nella sua storia millenaria e nei suoi tratti identitari. In questa
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raccolta di saggi la nozione di immaginario turistico viene utilizzata come
una costante per unire tematicamente vari contributi sul turismo nell'area
mediterranea, che trattano 'argomento da prospettive storiche, economi-
che, sociologiche, geografiche e linguistiche.

11 capitolo 1, “Montalbano sono!...il turismo a Vigata attraverso Twitter”, di
Vincenzo Asero e Simona Gozzo, affronta il tema dell'immaginario dall’an-
golatura del cineturismo, un fenomeno in costante crescita, generato come
conseguenza dell’apparizione sugli schermi di luoghi che hanno fatto da lo-
cation a produzioni cinematografiche e televisive. Gli autori evidenziano
come nell'immaginario dei cineturisti realth e finzione spesso si confon-
dono, per cui il carattere del “reale” viene rimpiazzato da un’idea del tutto
personale, come risultato della suggestione delle immagini. Esemplificativo
¢ il caso di Vigata, “un luogo non luogo” in cui sono ambientate le vicende
della fiction “il commissario Montalbano”, che il turista riconosce e ricerca
nella realta perché visto in televisione e che, conseguentemente, il mercato
turistico gli propone come tale per soddisfare il suo desiderio di vivere
un’esperienza autentica. In particolare, gli autori analizzano i messaggi po-
stati dagli spettatori della serie televisiva per comprendere le strutture di
rete di comunicazione e individuare gli argomenti maggiormente discussi.

Nel capitolo 2, “English travellers and the warm South”, Andrew Brayley
evoca il periodo classico del Grand Tour e si concentra su un gruppo di
partecipanti proveniente dall’élite culturale inglese, come i poeti romantici
Shelley e Byron e i loro circoli. L'immaginario che emerge & fatto di estremi:
dagli splendori architettonici dell'Italia ed il fascino dell'esotismo meridio-
nale, per passare a sfumature pitt oscure. Nei loro discorsi trattano alcuni
temi quali I'alterita della religione cattolica, il comportamento amoroso de-
gli Italiani, e gli atteggiamenti dei locali nei confronti delle donne. In gene-
rale, l'imaginario & pesantemente filtrato da un velo di pregiudizi e presun-
zioni di superiorita anglosassoni, in un contesto che rivela piti differenze tra
i due paesi all'epoca rispetto a oggi.

11 capitolo 3, di Stefano Campagna e Michele Gandolfi, “Il favore dell'avve-
nire: Genealogia dell'immaginario turistico maremmano dalle origini al mi-
racolo economico”, riguarda la formazione di un immaginario turistico mo-
derno della Maremma toscana, storicamente considerata poco attrattiva.
La prospettiva diacronica permette agli autori di tracciare un quadro di
quello che essi chiamano “I'archeologia” dell'immaginario, un fenomeno
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che affonda le sue radici nella letteratura e nelle arti figurative. Gli autori
descrivono gli aspetti poco promettenti di questo territorio, caratterizzato
da paludi malariche, fitti boschi che si alternano a sterminati latifondi, una
bassa densita di popolazione e diffusione del brigantaggio, ma che si & pro-
gressivamente trasformato nel corso del XIX e del XX secolo in una desti-
nazione turistica moderna, dove questi connotati negativi figurano ora
come pittoreschi segni di un’identita regionale autentica, ed utilizzati a fini
promozionali. Il turismo, allora, appare come il motore di una sorta di mo-
derno “sogno americano”, di un potenziale economico spinto da un rinno-
vato interesse per gli immaginari locali.

Il capitolo 4, di Giovanna Canciullo e Luigi Sanfilippo, intitolato “Viaggia-
tori nel Mediterraneo: processi identitari tra Sette e Ottocento”, riprende il
tema della costruzione storica di un immaginario della Sicilia e del Sud Ita-
lia che risale all’epoca del Grand Tour. L'immaginario che si sviluppa viene
tracciato nelle lettere e le altre opere di personaggi di spicco come Lionardo
Vigo, le cui pubblicazioni sulla canzone popolare siciliana e su altri argo-
menti attirarono I'atienzione della stampa inglese. La sua ampia cerchia di
corrispondenti comprendeva figure come Giuseppe Pitré, autoritd sui co-
stumi del luogo, che studiava i dialetti siciliani e le altre tradizioni popolaxi,
e lo scrittore Luigi Capuana. Gli autori mostrano come le opere pubblicate
da Vigo alimentarono un crescente interesse intellettuale per 'area del Me-
diterraneo e nel tempo stimolarono le visite in Sicilia di numerosi accade-
mict, artisti e scienziati di tutta Europa, lasciando tracce di un “turismo cul-
turale” che ha profondamente plasmato l'immaginario dell'intera regione
sino ai nostri tempi.

1l capitolo 5, di Vincenzo Cassara, “Palermo e i grandi viaggiatori. Due se-
coli di racconti (1787-1973)”, tratta l'immaginario del capoluogo siciliano
che si € sviluppato nel corso dei secoli, a partire dalle testimonianze di im-
portanti artisti e intellettuali che hanno visitato I'isola, una storia che inizia
con il celebre viaggio, nel 1787, di Johann Wolfgang von Goethe. Il capitolo
esplora come la letteratura di viaggio abbia influenzato non solo la costru-
zione degli immaginari che ruotano attorno a Palermo, ma anche la stessa
identita culturale del luogo. L’autore evidenzia, dunque, l'importanza della
narrazione nell'influenzare la percezione delle destinazioni e nel plasmare
Pimmagine dei luoghi nel tempo.
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Nel capitolo 6, “Gli immaginari urbani filtrati nella cittd turistica. Un’inda-
gine sul Bologna City Branding”, Denise Contessa indaga il grado di inclu-
sivita degli immaginari urbani prodotti dalle iniziative di city branding e
dalle politiche di rappresentazione della cittd. In particolare, si analizza il
processo di costruzione dell'immaginario urbano realizzato attraverso il
progetto Bologna City Branding, evidenziando la corrispondenza tra
quanto emerso attraverso tre testate giornalistiche locali con altre narra-
zioni relative alla cittd. I risultati mostrano un consolidamento dell’imma-
gine dello spazio urbano portata avanti dalle istituzioni che tende a filtrare
gli aspetti percepiti come negativi e mantenere ai margini della creazione
del brand le istanze di diversi gruppi sociali e le preoccupazioni degli abi-
tanti. In definitiva, la politica di city branding adottata appare poco inclu-
siva e perlopil rivolta aj turisti, ai quali vuole offrire un’immagine della
citta attraente e competitiva

Nel capitolo 7, “Itinerari cineturistici in Sardegna: 'esperienza della Societ3
Umanitaria di Alghero”, di Luisa Cutzu, viene ripreso il tema del rapporto
tra immaginario cinematografico e desiderio di conoscenza, che spinge gli
spettatori a viaggiare per andare alla ricerca delle location di ambienta-
zione dove vivere la loro esperienza turistica. Lo studio presenta il caso
della Societd Umanitaria di Alghero, in Sardegna, che organizza un festival
del cinema in cui offre al suo pubblico di “cinenauti” la possibilita di speri-
mentare itinerari cinematografici come occasione per far conoscere il ter-
ritorio ed i suoi abitanti. Anche in questo caso, I'esperienza realizzata mo-
stra come le immagini del cinema possono diventare strumenti di promo-
zione turistica, grazie alla loro forza. di suscitare emozioni e ricreare mondi
immaginari capaci di suggestionare gli spettatori.

Nel capitolo 8, “La Cassa per il Mezzogiorno e il sostegno allo sviluppo del
settore turistico. Dal piano ‘Jolly Hotel’ ai progetti speciali”, Giuseppe Iglieri
ripercorre le azioni e le risultanze dell’operato della Cassa per il Mezzo-
giorno, condotto all’interno della vasta e articolata strategia dell'intervento
straordinario, che diede un considerevole impulso al comparto turistico me-
ridionale, puntando soprattutto alla realizzazione di nuove strutture alber-
ghiere. Nasce da questa strategia di sviluppo del turismo del Mezzogiorno,
che inizi6 a prendere forma agli inizi degli anni ’50, la catena Jolly Hotels,
fondata dall'industriale tessile Gaetano Marzotto, la prima in Italia ad of-
frire Ja medesima qualith e accoglienza in tutti i propri alberghi,
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indipendentemente dalla collocazione geografica, e che nell'immaginario
turistico degli italiani ha rappresentato per diversi decenni una certa idea
di viaggio.

Nel capitolo 9, “La costruzione di identita sostenibili: Spunti ecolinguistici
dai blog di viaggio nel Mediterraneo”, Anna Raimo e Douglas Mark Ponton
affrontano il tema delle rappresentazioni nei social media, evidenziando
come la formazione di tali immaginari dei luoghi possa condizionare idee e
percezioni della Sicilia a livello popolare. Le immagini ed i discorsi che si
combinano contribuiscono alla creazione di un immaginario della Sicilia
che rientra tra i processi turistici quale il destination branding. Confron-
tando dati che provengono da contesti sia anglosassoni che italiani, gli au-
tori sostengono la necessitda di una maggiore consapevolezza critica
nell’'uso del linguaggio nel discorso turistico, evidenziando la necessita di
una coscienza ambientale all'interno del turismo, e lo sviluppo di pratiche
turistiche sostenibili.

Infine, il capitolo 10 “Writer in residence in Sardegna: turismo e letteratura
in un’ottica geocritica”, di Beatrice Seligardi, considera il fenomeno delle
residenze letterarie, ovvero i periodi di soggiorno di scrittrici e secrittori
all'interno di un determinato contesto territoriale. Vengono analizzati due
casi di studio realizzati in Sardegna con I'obiettivo di evidenziare come que-
ste pratiche letterarie possono contribuire alla valorizzazione e alla promo-
zione del patrimonio culturale di un Iuogo, interagendo con il genius loci e
intervenendo nel processo di creazione del place brand dal punto di vista
turistico. Nelle esperienze presentate, 'immaginario turistico della Sarde-
gna, prevalentemente legato al mare, si incontra e si innesta con un imma-
ginario letterario e polisensoriale. Quello che emerge & il tentativo di rac-
contare una Sardegna diversa da quella balneare e marittima, preferendo,
piuttosto, esperienze che caratterizzano un turismo identitario, lento, dei
borghi e delle aree interne.

I contributi di questo volume, selezionati con processo di peer review, Sono
stati presentati alla conferenza “Imaginari del turismo, identit3 ed il bran-
ding nell'area mediterranea: Prospettive trans-disciplinari” che si & tenuta
nei giorni 27 e 28 novembre 2023, organizzata dal Dipartimento di Scienze
Politiche e Sociali dell'Universita di Catania, nell’'ambito del progetto “Me-
diterranean Tour: viaggi, circuiti politici, rappresentazioni e turismo tra eta
moderna e contemporanea” - Programma di ricerca di Ateneo 2020/22
PIACERI-linea 2 dell’'Universita di Catania.
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Itinerari cineturistici in Sardegna:
Pesperienza della Societa
Umanitaria di Alghero

Luisa Cutzy’

Chi desidera leggere I’interq sag_gio |
puod contattare l'autrice al seguente indirizzo e-mail:

lcutzu@uniss.it

Nell’ambito degli studi sul turismo cinematografico, sia nazionali sia internazionali
(Butler 1990, Riley e Van Doren 1992, Beeton 2005, di Cesare e Rech 2007, Lava-
rone 2016, Lolli 2022), si & assistito nel corso degli anni a una sistematizzazione
sempre pil accurata del fenomeno anche attraverso I'analisi di casi specifici. Da
diversi anni, la Societd Umanitaria di Alghero, nell’ambito del festival cinemato-
grafico “Cinema delle Terre e del Mare”, offre al suo pubbiico, da loro definito
community di «cinenauti> (Provenzano 2007), la possibilita di sperimentare itine-
rari cineturistici basati su pellicole girate ad Alghero, oltre alle proiezioni itineran-
ti dislocate tra le varie spiagge dell’aigherese. Muovendo dagli studi ormai noti e
consolidati, il presente studio intende indagare questo tipo di esperienza cineturi-
stica che, pil di altre, mette in luce la sovrapposizione - soprattutto emotiva - tra
viaggiatori e cinefili (Nicosia 2012). L’indagine si colloca ali‘interno del progetto
InnTerr (Innovazione, Inclusione & Studi Interdisciplinari per lo sviluppo del Terri-
torio) che attraverso un approccio interdisciplinare si pone come obiettivo princi-
pale quello di ottenere un rilancio socio-economico del territorio interessato.

' Universita degli Studi di Sassari. Dipartimento di Scienze Umanistiche e Sociali,


offi_cine_pro
Chi desidera leggere l’intero saggio 
può contattare l’autrice al seguente indirizzo e-mail:

Luisa Cutzu
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socio-economica, lo studio dell'immaginario turistico € ufile a capire meglio
come si costruiscono le percezioni e le rappresentazioni dei luoghi, come si
evolvono nel tempo e come influenzano le pratiche e le motivazioni nel
turismo. La comprensione dell'immaginario turistico pud anche aiutare i desti-
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osservati, studiati e analizzati seguendo approcci multidisciplinari e interdisci-
plinari, come nei contributi raccolti in questo volume, ma che allo stesso tempo
pongono importanti interrogativi quando lo sviluppo turistico porta a snatura-
re I'autenticita dei luoghi e determinare impatti negativi in termini di trasforma-
zioni sociali e culturali.
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